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INTRODUCERE 
 
 
 

~n ansamblu, lucrarea de fa]\ intitulat\ Vestimenta]ia — expresie a imaginii umane 
contemporane constituie o variant\ posibil\ de cunoa[tere, dar [i o metod\ de `n]elegere a 
obiectului vestimentar [i rolului s\u `n construirea imaginei umane. Tema aleas\ spre 
cercetare a pornit de la premisa c\, vestimenta]ia reprezint\ un mod de ilustrare a manierei 
de convie]uire, de g^ndire, de subordonare fa]\ de mediul natural [i social, dar constituie [i 
o extensie a eului nostru, format din caracter, prejudec\]i, restric]ii. Pe parcursul `ntregii 
evolu]ii a speciei umane, ve[m^ntul a r\mas pentru om un obiect necesar [i pre]uit, [i 
datorit\ calit\]ii lui de al face lizibil `n spa]iu cotidian. Confluen]a dintre individual [i 
colectiv este reflectat\ prin vestimenta]ie, care devine astfel o reprezentare social\. 
Lucrarea de fa]\ [i-a propus urm\rirea aspectelor amintite `n contextul contemporan, mai 
precis a rela]iilor care exist\ `ntre ve[m^ntul pe care individul `l poart\ (ca o extensie prin 
sine a imaginei despre sine) [i fenomenele fundamentale din cadrul perimetrului cotidian. 
Studierea vestimenta]iei s-a axat `n primul r^nd pe cercetarea perioadei contemporane, 
pu]in investigat\ `n materialele bibliografice de specialitate, [i datorit\ faptului c\, fiind un 
moment `n desf\[urare, tr\s\turile esen]iale ale sale sunt mai dificil de identificat.  

Un element inedit al studiului `l reprezint\ atribuirea termenului de „imagine“, 
figurii umane. Alegerea acestuia (`n detrimentul celui de `nf\]i[are), a reprezentat `n 
contextul temei alese spre cercetare, un mijloc de distinc]ie a contextului actual, `n cadrul 
c\ruia „apari]ia“ social\ presupune o alc\tuire prealabil\ a sa. Spre deosebire de trecut, 
c^nd vestimenta]ia era stabil\, ast\zi hainele cu care ne `mbr\c\m devin `n mare parte 
rezultatul propriilor noastre op]iuni. Acest fapt permite o interpretare mai larg\ a persoanei 
`n func]ie de stilul s\u vestimentar, [i faciliteaz\ totodat\ sub acest aspect, compararea 
social\. ~n spiritul acestor idei, subiectul ales a necesitat extinderea ariei de investiga]ie, 
coordonatele `nf\]i[\rii umane dep\[ind limitele expresiei vizuale, `nglob^nd [i atitudini, 
gesturi, ipostaze. Termenul de „imagine“, complex prin `n]elesul s\u, a fost analizat [i din 
perspectiva substituirii lui unui concept mai larg, `ntreaga constituire a `nf\]i[\rii umane 
fiind `n]eles\ `n acest caz, ca pe un demers coerent [i pe deplin asumat. „Imaginea“ unei 
persoane, a unui individ, `n conjunctura social\ contemporan\, r\m^ne o form\ de 
exprimare nonverbal\, dar devine [i un mijloc de impresie, de afirmare, de prezentare 
individual\. Vestimenta]ia constituie ast\zi, al\turi de alte mijloace de `mpodobire, 
principala cale de manifestare a identit\]ii.  
 Elucidarea [i identificarea „imaginei“ umane contemporane a constituit un obiectiv 
major al lucr\rii, rezultat din con[tientizarea existen]ei unor reprezent\ri emblematice la 
care memoria noastr\ face apel de c^te ori are nevoie, sau se raporteaz\ la trecut. Pe `ntreg 
cuprinsul tezei, constituit din [apte capitole, bibliografie [i anexe, au fost analizate 
elementele cadru ale exprim\rii umane care influen]eaz\ `n mod direct maniera de 
`mbr\care, aspectele comportamentului uman [i particularit\]i de evolu]ie a manifestului 
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vestimentar. 
 
 

Capitolul  I .   
VESTIMENTA}IA — EXPRESIE A IMAGINII UMANE 

 
 
 Capitolul I , intitulat Vestimenta]ia - expresie a imaginii umane, reprezint\ `n 
primul r^nd o introducere `n contextul general al temei, [i porne[te de la analiza termenului 
de imagine ca element de sine st\t\tor, dar [i `n coresponden]\ cu frumuse]ea. Sumar, au 
fost explicate mecanismului percep]iei vizuale `n formarea imaginilor, [i func]iile 
`ndeplinite de sim]uri `n memorarea lor ulterioar\. Datorit\ plurivalen]ei sale, cuv^ntul 
„imagine“ a impus `n contextul prezentei lucr\ri, o analiz\ atent\ a semnifica]iei lui. 
Scopul acestei prezent\rii a fost cel de punctare a principalelor ipostaze ale imaginii, 
respectiv, de reproducere a unui obiect, de reprezentare plastic\ a `nf\]i[\rii unei fiin]e sau 
scene de via]\, dar [i de reprezentare/reflectare a realit\]ii `nconjur\toare `n con[tiin]a 
uman\. 
 Frumuse]ea, acest deziderat [i factor ce declan[eaz\ multitudinea de 
comportamente sociale, printre care [i cele vestimentare, a fost analizat\ din prisma 
integr\rii termenului `n aria de studiu a esteticii, dar [i din perspectiva `n]elegerii sensului 
dob^ndit de acesta `n mediul social. Analiza de principiu a frumuse]ii corpului uman, a 
necesitat o delimitare `ntre aspectul fizic al unei persoane, armoniei lui, [i frumuse]ea 
moral\, etic\ a individului. Evolu]ia canoanelor `nf\]i[\rii se reflect\ cel mai concludent 
prin imagine, at^t produc]iile artistice, c^t [i cele publicitare exprim^nd diacronic 
mentalit\]ile. Valoarea referen]ial\ a imaginilor este determinat\ de preponderen]a 
exprim\rii `n con]inutul lor, a idealurilor de frumuse]e care au existat la un moment dat, 
sau interval oarecare de timp.   
 Remarc^nd str^nsa leg\tur\ existent\ `ntre imagine [i frumuse]e, demersul analitic 
din finalul acestui capitol s-a orientat c\tre punctarea principalelor moduri de interac]iune a 
celor dou\ no]iuni `n moda vestimentar\. Fenomenul modei, a constituit de-a lungul 
timpului subiectul multor analize, mecanismului impus de ve[m^nt `n societate suscit^nd la 
`ndelungi dispute, fiecare dintre ele propun^nd o nou\ viziune asupra influen]ei sale `n 
r^ndul indivizilor. Moda se consider\ a fi o manifestare a „exprim\rii“, o caracteristic\ 
dominant\ la un moment dat `n cadrul societ\]ii a membrilor ei, ce poate fi provocat\ de 
unul sau mai mul]i factori, a c\ror natur\ sofisticat\ este extrem de diversificat\. 
Posibilitatea de care dispune individul prin machiaj [i vestimenta]ie, de a interveni asupra 
propriei `nf\]i[\rii, reprezint\ o manier\ acceptat\ `n societate. Concomitent, aceasta 
reprezint\ pentru oameni [i un prilej de „redescoperire“, fapt ce pare a fi [i motivul care st\ 
la baza declan[\rii modei. 
 Studierea interdisciplinar\ a subiectului `n acest prim capitol, s-a datorat 
multiplelor aspecte [i importan]ei lor `n formarea imaginii exterioare a unei persoane, 
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aceasta fiind rezultatul at^t a unor preferin]e personale, c^t [i a confluen]elor sociale. 
Schimbarea concep]iei generale despre frumuse]e atrage dup\ sine [i schimbarea ca atare a 
oamenilor. De-a lungul timpului, acest deziderat estetic al corpului uman s-a raportat la 
diverse clasific\ri [i orient\ri `n sistemul modei, fiecare etap\ cunosc^nd o domina]ie a 
uneia sau mai multor tr\s\turi [i expresii ale ei. Ve[m^ntul de]ine un statut de intermediar 
`ntre ideal [i real, contribu]ia sa la construirea imaginii umane este primordial\, 
determin\rile de ordin pshihologic, economic [i social-politic, mentalit\]iile existente `n 
interiorul unui spa]iu geografic, fiind `n primul r^nd reflectate prin vestimenta]ie. 
 
 

Capitolul  II .  
REPERE ESTETICE ~N VESTIMENTA}IE 

 
 

~n cel de-al doilea capitol a lucr\rii, intitulat Repere estetice `n vestimenta]ie, se 
men]ioneaz\ `n primul r^nd maniera utiliz\rii acestora `n construirea obiectului de 
vestimenta]ie. Transpunerea `n plan vizual a unei idei prin ob]inerea unui raport corect 
`ntre form\ [i func]ionalitatea sa, utilizarea corespunz\toare a elementelor de limbaj plastic 
`n deplin\ concordan]\ [i coeziune, reprezint\ factori care confer\ produsului de 
vestimenta]ie, calit\]i estetice.  

Fenomenul kitsch, analizat de asemenea `n cadrul unui subcapitol, constituie un 
aspect distinct al manifestului vestimentar. Acesta, `ncadrat `n tratatele estetice ca parte a 
categoriilor ur^tului, generalizat datorit\ confuziei existente `n plan general, a alter\rii 
sensibilit\]ii estetice [i a incapacit\]ii oamenilor din prezent de a identifica arta autentic\ 
de produsul neautentic, prezint\ `n moda vestimentar\ caracteristici specifice. Din 
multitudinea de mesaje emise de individ în procesul comunicării, unul dintre cele mai 
expresive mijloace `l reprezint\ vestimentaţia, distorsiunea estetic\ produs\ prin 
intermediul ei, devine `n acest caz mult mai vizibil\ [i mai concludent\. 

Vestimenta]ia este un produs cultural, [i ca orice alt produs de acest gen, se `nscrie 
`n acelea[i coordonate estetice reprezentative la un moment dat. Influen]a artei se reflect\ 
`n mod direct `n vestimenta]ie prin forma sa, dar [i indirect, prin faptul c\ se subordoneaz\ 
prin mod\ conjuncturii sociale, aceia[i conjunctur\ `n care se formeaz\ [i manifestul 
artistic. ~n sprijinul acestor idei, sunt enumerate aspectele concrete ale influen]ei 
principalelor mi[c\ri artistice de-a lungul timpului `n moda vestimentar\, aceast\ expunere 
se finalizeaz\ cu o analiz\ a noi rela]ii dintre art\ [i vestimenta]ie, [i conchide printr-o 
enun]are a actualelor tr\s\turi ale ei.  

~n arta, obiectele vestimentare [i-au schimbat statutul din subiect „pictat“ `n 
exponat. Postura lor de „obiect al reprezent\rii“ [i-a f\cut prezen]a `n art\ `ncep^nd cu 
perioada lui Duchamp. Num\rul arti[tilor a c\ror produc]ie artistic\ se leag\ de haine este 
mare, opera lor ne demonstreaz\ c\ prin schimbarea func]iei [i sensului s\u originar, acest 
obiect banal poate c\p\ta neb\nuite valen]e vizual-semantice. Analiza ipostazelor 
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vestimenta]iei `n artele vizuale s-a limitat la contextul contemporan, aceast\ prezentare 
accentu^nd [i ideea c\, opt^nd pentru acest subiect `n reprezent\rile lor, arti[ti nu fac dec^t 
s\ eviden]ieze `nc\ odat\ valoarea social\ a ve[m^ntului. ~n finalul capitolului II este 
analizat stilul vestimentar, ca mijloc de afirmare a unei na]ii, comunit\]ii, sau ca expresie a 
concep]iilor individuale.  

 
 

Capitolul  III .  
OMUL CONTEMPORAN {I VESTIMENTA}IA SA 

 
 

~n capitolul  al III-lea, denumit Omul contemporan [i vestimenta]ia sa, sunt 
tratate pe larg aspecte ale vestimenta]iei omului contemporan. Descrierea lor se raporteaz\ 
la contextul economic [i social actual, ce presupune un consum specific [i implicit un alt 
comportament vestimentar, diferit de cel din trecut. Analiza no]iunii de cultur\ 
vestimentar\ s-a legat de inten]ia descoperiri existen]ei unor tr\s\turi [i particularit\]i de 
`nve[m^ntare `n interiorul unei na]ii. ~n final, s-a constatat c\ `n acest moment expresia [i-a 
pierdut sensul, `n prezent, aceasta se substituie ideii de reprezentare a unui ansamblu de 
manifest\ri culturale, prin care se caracterizeaz\ anumite genera]ii la un moment dat. 
Caracterul na]ional al ve[m^ntului este eviden]iat prin enun]area manierei de reflectare a 
unor aspecte economice [i sociale `n manifestul vestimentar al unui popor, dar [i prin 
detalierea acelor elemente specifice care ne faciliteaz\ `n plan vizual recunoa[terea 
tr\s\turilor particulare ale lui. Statutul de produs universal dob^ndit `n prezent de anumite 
obiecte vestimentare, se datoreaz\ at^t percep]iei lor, dar [i modalit\]ilor de execu]ie, multe 
dintre acestea reu[ind s\ se perpetueze `n mod\, prin `ns\[i capacitatea lor de a fi o mod\ 
`n interiorul modei. 

Strada, acest spa]iu public urban aflat `ntr-o continu\ schimbare, ilustreaz\ `n mod 
divers [i complex o pleiad\ `ntreag\ de domenii, de la cel psihologic, social, politic, 
administrativ, p^n\ la cel estetic. Moda str\zii constituie un element esen]ial de 
identificarea a conceptelor estetice dominate `n cadrul societ\]ii la un moment dat, analiza 
ei contribuie la identificarea imaginii umane. De[i, dificil de enumerat, `n cadrul acestui 
capitol s-a `ncercat o prezentare a tr\s\turilor particulare de vestimenta]ie prin care se 
diferen]iaz\ marile ora[e. Pornind de la ideea c\ marile metropole provoac\ prin `ns\[i 
ambientul lor la un avangardism vestimentar, mai evident dec^t `n ora[ele mai mici, aceste 
locuri reu[ind prin atmosfera lor s\ imprime un imbold care anim\ [i st^rne[te stiluri, `n 
demersul nostru s-a urm\rit o demonstrare a rolului exercitat de acestea, `n orientarea 
general\ c\tre un gen de manifest vestimentar.  

Subculturile, reprezint\ subdiviziuni ale culturii naţionale, [i se caracterizeaz\ 
printr-o combinaţie de factori specifici unui grup social, o tendinţă de manifestare 
subiacentă a unei culturi elementare, dar [i o cultură a grupurilor [i subgrupurilor sociale 
dintr-o comunitate etnică. Permanente sau efemere, determinate de un context istoric sau 
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social, prin intermediul acestor subculturi, poate fi identificat\ con[tiin]a tinerei genera]ii, 
acest gen de organizare, fiind mai mult specific\ lor. Con[tientiz^nd influen]\ exercitat\ de 
acestea asupra configur\rii aspectului vestimentar general, `n finalul capitolului III, s-a 
propus o analiz\ detaliat\ a celor mai evidente manifest\ri de acest gen, [i a prefigur\rii lor 
`n plan social.  

 
 

Capitolul  IV. 
VESTIMENTA}IE {I COMUNICARE 

 
 

 Cel de-al patrulea capitol include o incursiune `n strategiile comunic\rii prin 
intermediul vestimenta]iei, dar [i o punctare selectiv\ a modalit\]ilor de manipulare 
persuasiv\ a imaginilor `n raport cu manifestul de consum, o demonstra]ie a importan]ei 
mesajului, dar [i al dispozi]iei individului c\tre dialog. Vestimenta]ia este analizat\ din 
prisma facilit\rii comunic\rii at^t `ntre membrii unei colectivit\]i, societ\]ii, dar [i `ntre 
membrii unei na]iuni.  

Ipostazele „apari]iei“ vestimenta]iei `n mass-media este de asemenea consemnat\, 
intensitatea reg\sirii ei `n cadrul mediilor de comunicare demonstreaz\ calitatea 
informa]ional\ [i simbolic\ a ei. Transformarea din idee `n fapt a imaginii `n publicitate, 
presupune alegerea acelor elemente care s\ conving\ un public divers [i numeros. 
Mijloacele considerate de speciali[ti ca fiind mai eficiente, sunt cele care ]intesc spre 
consumator ca individualitate, [i nu ca un individ oarecare aflat printre ceilal]i. Obiecte de 
referin]\ culturală [i socială, hainele dau sens contextului vizual-imaginar dorit a fi 
exprimat prin imagine, confer\ astfel con]inutului s\u un aspect particular, reflect\ 
atitudini, comportamente individuale [i modele identitare.  

 
 

Capitolul  V. 
VESTIMENTA}IA ~NTRE CREA}IE {I EXECU}IE 

 
 

Vestimenta]ia, `n cel de-al cincilea capitol intitulat Vestimenta]ia `ntre crea]ie 
[i execu]ie, este analizat\ `n primul r^nd `n raport cu modul de constituire a ei, `ncep^nd cu 
inten]ia enun]at\ `n cadrul schi]ei de idee, p^n\ la execu]ie [i implicit obiect. Traseul unui 
obiect vestimentar `ncep^nd cu atelierul de crea]ie, produc]ie, magazin [i `n final garderoba 
unui purt\tor, reprezint\ un proces dinamic, `n permanent\ schimbare. Pe parcursul 
`ntregului proces de crea]ie [i execu]ie, designerului `ntreprinde multe ac]iuni care implic\ 
at^t desenarea fugar\ sau detaliat\ a unui model, c^t [i interven]ii pe parcursul execut\rii 
prototipului, sau chiar realizarea total\ a lui. Vestimenta]ia intr\ `n sfera de activitate a 
designerilor, dar ace[tia creeaz\ doar tendin]e [i nu mode, combin\ inedit materiale, culori, 
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etc. ~n industria de profil, rolul lor este acela de a anticipa noua expresie a corpului, [i de a-
i atribui obiectului, la fel ca [i `n alte domenii o valoare competitiv\, factorul estetic 
devenind relevant `n plan economic. 

~n cadrul cercet\rii noastre, premisele apari]iei designului vestimentar, rela]ia 
existent\ `ntre art\ [i `ndustrie `n sistemul modei a constituit de asemenea subiect de 
tratare. Dezvoltarea industriei `mbr\c\mintei s-a legat de evolu]ia for]elor [i mijloacelor de 
produc]ie, ce a demarat odat\ cu inventarea filaturii mecanice din anul 1764, a primei 
ma[ini de cusut din 1846, [i primei brevet\ri a ei de c\tre Singer, `n 1851. Aspectul 
contemporan al hainelor, divizarea [i structurarea lor `n elementele componente actuale, s-
a concretizat `n urma unui parcurs lung de crea]ie [i execu]ie. Integrat `n contextul artelor 
vizuale contemporane, designul vestimentar a ap\rut dintr-o necesitate, `n prezent acesta 
r\spunde nevoii de schimbare, exprim\ `n idee imaginea direct\ [i complex\ a realit\]i `n 
care se `ntregesc elementele sociale, politice [i culturale, `n ansamblu transpune `n fapt 
aceea stare de spirit, pe care moda o induce. 

 
  

Capitolul  VI.  
VESTIMENTA}IA DIN ROMÂNIA 

 
 

Vestimenta]ia din Rom^nia este prezentat\ `n cel de-al [aselea capitol al lucr\rii. 
Pe l^ng\ o scurt\ istorie a vestimenta]iei din Rom^nia, cu predilec]ie a celei contemporane, 
acesta con]ine [i o prezentare succint\ a produc\torilor rom^ni, a industriei de profil [i 
tr\s\turilor ei particulare. ~n istoria vestimenta]iei din Rom^nia este evident faptul c\, din 
punct de vedere etnic [i social, comportamentul oamenilor este strâns legat de ve[minte, iar 
portul lor, de obi[nuinţele acestora. Pe de altă parte, ve[mintele s-au impus [i aici, ca o 
dorin]\ de evidenţiere a ierarhiei sociale, dar [i a individualităţii umane. De-a lungul 
timpului, vestimenta]ia rom^nilor a suportat diverse influen]e culturale, cercetătorii 
fenomenului preciz^nd detaliat aceste caracteristici ale lor. 

 
 

Capitolul  VII. 
CONTRIBU}II PERSONALE ~N VESTIMENTA}IE {I ARTA 

DECORATIV| 
 
 

Contribu]iile personale `n vestimenta]ie [i artele decorative, sunt enun]ate `n ultimul 
capitol al prezentei lucr\ri. ~ntreaga analiz\ se finalizeaz\ cu prezentarea preocup\rilor 
teoretice, practice, [i de crea]ie artistic\ personal\, referitoare `n mod direct la domeniu sau 
tangen]ial cu el. Temele abordate p^n\ acum `n crea]ia personal\, ilustreaz\ constante 
preocup\ri legate de domeniul vestimenta]iei, activitatea de cercetare `ntreprins\ av^nd [i 
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rolul deslu[irii unor aspecte neelucidate, ale acestui gen de demers artistic. Posibilităţi de 
explorare a mijloacelor de limbaj plastic, modalit\]ile de concepere a unor obiecte 
vestimentare, reprezint\ o parte din ac]iunile efectuate p^n\ acum `n plan creativ. Aceste 
preocup\ri s-au manifestat pe dou\ direc]ii distincte, prima dintre ele a vizat identificarea 
elementelor simbolice ale ve[m^ntului [i `nterpret\rii acestora `n sfera artei, iar cea de-a 
doua s-a orientat c\tre fructificarea cuno[tin]elor plastice `n sfera produc]iei industriale de 
vestimenta]ie.  

~n plan general, crea]ia artistic\ personal\ presupune o permanent\ c\utare de noi 
solu]ii plastice, medii [i materiale inedite de exprimare. ~n cadrul activit\]ilor artistice sunt 
exploatate deopotriv\ aspectele bidimensionalului [i tridimensionalului, precum [i 
utilizarea larg\ a mijloacelor tehnice specifice domeniului textil. 

  
 

CONSIDERA}II FINALE 
 
 

~ncheierea acestei incursiuni estetice `n lumea ve[m^ntului reprezint\ o punctare a 
principalelor elemente definitorii care `i configureaz\ postura de semn, `n mediul social. ~n 
cotidian, individului i se impune o anumit\ coresponden]\ social\, care rezult\ din 
`ndeplinirea unor caracteristici deziderabile sau ideale. Frumuse]ea uman\ [i percep]ia ei 
ca ideal reflect\ `n mod direct contextul social, atingerea ei presupune pe l^ng\ permanenta 
reevaluare a reperelor estetice, [i o corelare cu manifest\rile sociale. Modul `n care arat\m 
influen]eaz\ impresiile celorlal]i, vestimenta]ia aleas\ stabile[te un plan de comunicare, 
`nf\]i[area noastr\ prin intermediul ei este parte a unei metacomunic\ri [i devine imagine. 
Identitatea real\ a imaginii umane este cu at^t mai greu de deslu[it, cu c^t extensiunea sa `n 
sfera social\ este de amploare [i presupune nu doar `n]elegerea codurilor culturale, c^t [i o 
analiz\ a diferitelor aspecte ale naturii umane.  

~n demersul nostru, un element de noutate [i originalitate `l constituie abordarea 
dintr-o perspectivă nouă a domeniului, care se bazeaz\ pe reconstituirea imaginii umane 
generale, pe analiza fenomenului `nve[m^nt\rii `n mediul cultural contemporan, [i 
`n]elegerii lui `n contextul noilor tendin]e [i orient\ri din art\, mod\ [i industria de consum. 
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