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INTRODUCERE

In ansamblu, lucrarea de fata intitulata Vestimentatia — expresie a imaginii umane
contemporane constituie o varianta posibila de cunoastere, dar si o metoda de intelegere a
obiectului vestimentar si rolului sau in construirea imaginei umane. Tema aleasa spre
cercetare a pornit de la premisa ca, vestimentatia reprezintd un mod de ilustrare a manierei
de convietuire, de gandire, de subordonare fata de mediul natural si social, dar constituie si
o extensie a eului nostru, format din caracter, prejudecati, restrictii. Pe parcursul intregii
evolutii a speciei umane, vesmantul a ramas pentru om un obiect necesar si pretuit, si
datorita calitatii lui de al face lizibil in spatiu cotidian. Confluenta dintre individual si
colectiv este reflectata prin vestimentatie, care devine astfel o reprezentare sociala.
Lucrarea de fata si-a propus urmarirea aspectelor amintite In contextul contemporan, mai
precis a relatiilor care existd intre vesmantul pe care individul 1l poarta (ca o extensie prin
sine a imaginei despre sine) si fenomenele fundamentale din cadrul perimetrului cotidian.
Studierea vestimentatiei s-a axat in primul rand pe cercetarea perioadei contemporane,
putin investigata in materialele bibliografice de specialitate, si datorita faptului ca, fiind un
moment in desfasurare, trasaturile esentiale ale sale sunt mai dificil de identificat.

Un element inedit al studiului il reprezinta atribuirea termenului de ,,imagine®,
figurii umane. Alegerea acestuia (in detrimentul celui de infatisare), a reprezentat in
contextul temei alese spre cercetare, un mijloc de distinctie a contextului actual, in cadrul
caruia ,,aparitia® sociala presupune o alcatuire prealabild a sa. Spre deosebire de trecut,
cand vestimentatia era stabila, astazi hainele cu care ne imbracam devin in mare parte
rezultatul propriilor noastre optiuni. Acest fapt permite o interpretare mai larga a persoanei
in functie de stilul sau vestimentar, si faciliteaza totodata sub acest aspect, compararea
sociala. In spiritul acestor idei, subiectul ales a necesitat extinderea ariei de investigatie,
coordonatele infatisarii umane depasind limitele expresiei vizuale, ingloband si atitudini,
gesturi, ipostaze. Termenul de ,,imagine*, complex prin intelesul sau, a fost analizat si din
perspectiva substituirii lui unui concept mai larg, intreaga constituire a infatisarii umane
fiind intelesa in acest caz, ca pe un demers coerent si pe deplin asumat. ,,Imaginea‘ unei
persoane, a unui individ, In conjunctura sociala contemporand, ramane o forma de
exprimare nonverbald, dar devine si un mijloc de impresie, de afirmare, de prezentare
individuala. Vestimentatia constituie astazi, alaturi de alte mijloace de impodobire,
principala cale de manifestare a identitatii.

Elucidarea si identificarea ,,imaginei* umane contemporane a constituit un obiectiv
major al lucrarii, rezultat din constientizarea existentei unor reprezentari emblematice la
care memoria noastra face apel de cate ori are nevoie, sau se raporteaza la trecut. Pe intreg
cuprinsul tezei, constituit din sapte capitole, bibliografie si anexe, au fost analizate
elementele cadru ale exprimarii umane care influenteaza in mod direct maniera de

imbracare, aspectele comportamentului uman si particularitati de evolutie a manifestului



vestimentar.

Capitolul I.
VESTIMENTATIA - EXPRESIE A IMAGINII UMANE

Capitolul I, intitulat Vestimentatia - expresie a imaginii umane, reprezinta in
primul rand o introducere in contextul general al temei, si porneste de la analiza termenului
de imagine ca element de sine statator, dar si in corespondenta cu frumusetea. Sumar, au
fost explicate mecanismului perceptiei vizuale in formarea imaginilor, si functiile
indeplinite de simturi In memorarea lor ulterioara. Datorita plurivalentei sale, cuvantul
»~imagine“ a impus in contextul prezentei lucrari, o analiza atenta a semnificatiei lui.
Scopul acestei prezentarii a fost cel de punctare a principalelor ipostaze ale imaginii,
respectiv, de reproducere a unui obiect, de reprezentare plastica a Infatisarii unei fiinte sau
scene de viata, dar si de reprezentare/reflectare a realitatii inconjuratoare in constiinta
umana.

Frumusetea, acest deziderat si factor ce declanseaza multitudinea de
comportamente sociale, printre care si cele vestimentare, a fost analizata din prisma
integrarii termenului in aria de studiu a esteticii, dar si din perspectiva Intelegerii sensului
dobandit de acesta Tn mediul social. Analiza de principiu a frumusetii corpului uman, a
necesitat o delimitare Intre aspectul fizic al unei persoane, armoniei lui, si frumusetea
morala, etica a individului. Evolutia canoanelor infatisarii se reflecta cel mai concludent
prin imagine, atat productiile artistice, cat si cele publicitare exprimand diacronic
mentalitatile. Valoarea referentiala a imaginilor este determinata de preponderenta
exprimarii in continutul lor, a idealurilor de frumusete care au existat la un moment dat,
sau interval oarecare de timp.

Remarcand stransa legatura existenta intre imagine si frumusete, demersul analitic
din finalul acestui capitol s-a orientat catre punctarea principalelor moduri de interactiune a
celor doua notiuni iIn moda vestimentara. Fenomenul modei, a constituit de-a lungul
timpului subiectul multor analize, mecanismului impus de vesmant 1n societate suscitand la
indelungi dispute, fiecare dintre ele propunand o noua viziune asupra influentei sale in
randul indivizilor. Moda se considera a fi o manifestare a ,,exprimarii, o caracteristica
dominanta la un moment dat in cadrul societatii a membrilor ei, ce poate fi provocata de
unul sau mai multi factori, a caror natura sofisticata este extrem de diversificata.
Posibilitatea de care dispune individul prin machiaj si vestimentatie, de a interveni asupra
propriei infatisarii, reprezinta o maniera acceptata in societate. Concomitent, aceasta
reprezinta pentru oameni si un prilej de ,,redescoperire®, fapt ce pare a fi si motivul care sta
la baza declansarii modei.

Studierea interdisciplinara a subiectului in acest prim capitol, s-a datorat
multiplelor aspecte si importantei lor in formarea imaginii exterioare a unei persoane,



aceasta fiind rezultatul atdt a unor preferinte personale, cat si a confluentelor sociale.
Schimbarea conceptiei generale despre frumusete atrage dupa sine si schimbarea ca atare a
oamenilor. De-a lungul timpului, acest deziderat estetic al corpului uman s-a raportat la
diverse clasificari si orientari In sistemul modei, fiecare etapa cunoscand o dominatie a
uneia sau mai multor trasaturi si expresii ale ei. Vesmantul detine un statut de intermediar
intre ideal si real, contributia sa la construirea imaginii umane este primordiala,
determinarile de ordin pshihologic, economic si social-politic, mentalitatiile existente in

interiorul unui spatiu geografic, fiind in primul rand reflectate prin vestimentatie.

Capitolul II.
REPERE ESTETICE IN VESTIMENTATIE

In cel de-al doilea capitol a lucrarii, intitulat Repere estetice in vestimentatie, se
mentioneaza In primul rand maniera utilizarii acestora in construirea obiectului de
vestimentatie. Transpunerea in plan vizual a unei idei prin obtinerea unui raport corect
intre forma si functionalitatea sa, utilizarea corespunzatoare a elementelor de limbaj plastic
in deplinda concordantd si coeziune, reprezinta factori care confera produsului de
vestimentatie, calitati estetice.

Fenomenul kitsch, analizat de asemenea in cadrul unui subcapitol, constituie un
aspect distinct al manifestului vestimentar. Acesta, incadrat in tratatele estetice ca parte a
categoriilor uratului, generalizat datorita confuziei existente in plan general, a alterarii
sensibilitatii estetice si a incapacitatii oamenilor din prezent de a identifica arta autentica
de produsul neautentic, prezinta in moda vestimentara caracteristici specifice. Din
multitudinea de mesaje emise de individ in procesul comunicarii, unul dintre cele mai
expresive mijloace 1l reprezinta vestimentatia, distorsiunea estetica produsda prin
intermediul ei, devine in acest caz mult mai vizibila si mai concludenta.

Vestimentatia este un produs cultural, si ca orice alt produs de acest gen, se inscrie
in aceleasi coordonate estetice reprezentative la un moment dat. Influenta artei se reflecta
in mod direct In vestimentatie prin forma sa, dar si indirect, prin faptul ca se subordoneaza
prin moda conjuncturii sociale, aceiasi conjunctura in care se formeaza si manifestul
artistic. In sprijinul acestor idei, sunt enumerate aspectele concrete ale influentei
principalelor miscari artistice de-a lungul timpului in moda vestimentara, aceasta expunere
se finalizeaza cu o analizd a noi relatii dintre arta si vestimentatie, si conchide printr-o
enuntare a actualelor trasaturi ale ei.

In arta, obiectele vestimentare si-au schimbat statutul din subiect ,pictat” in
exponat. Postura lor de ,,obiect al reprezentarii* si-a facut prezenta in arta incepand cu
perioada lui Duchamp. Numarul artistilor a caror productie artistica se leaga de haine este
mare, opera lor ne demonstreaza ca prin schimbarea functiei si sensului sau originar, acest

obiect banal poate capata nebanuite valente vizual-semantice. Analiza ipostazelor



vestimentatiei in artele vizuale s-a limitat la contextul contemporan, aceasta prezentare
accentuand si ideea ca, optand pentru acest subiect In reprezentarile lor, artisti nu fac decat
sa evidentieze inca odata valoarea sociala a vesmantului. In finalul capitolului II este
analizat stilul vestimentar, ca mijloc de afirmare a unei natii, comunitatii, sau ca expresie a
conceptiilor individuale.

Capitolul III.
OMUL CONTEMPORAN SI VESTIMENTATIA SA

in capitolul al IIl-lea, denumit Omul contemporan si vestimentatia sa, sunt
tratate pe larg aspecte ale vestimentatiei omului contemporan. Descrierea lor se raporteaza
la contextul economic si social actual, ce presupune un consum specific si implicit un alt
comportament vestimentar, diferit de cel din trecut. Analiza notiunii de cultura
vestimentara s-a legat de intentia descoperiri existentei unor trasaturi si particularitati de
invesmantare in interiorul unei natii. In final, s-a constatat ca in acest moment expresia si-a
pierdut sensul, in prezent, aceasta se substituie ideii de reprezentare a unui ansamblu de
manifestari culturale, prin care se caracterizeaza anumite generatii la un moment dat.
Caracterul national al vesmantului este evidentiat prin enuntarea manierei de reflectare a
unor aspecte economice si sociale in manifestul vestimentar al unui popor, dar si prin
detalierea acelor elemente specifice care ne faciliteaza in plan vizual recunoasterea
trasaturilor particulare ale lui. Statutul de produs universal dobandit in prezent de anumite
obiecte vestimentare, se datoreaza atat perceptiei lor, dar si modalitatilor de executie, multe
dintre acestea reusind sa se perpetueze in moda, prin insasi capacitatea lor de a fi 0 moda
in interiorul modei.

Strada, acest spatiu public urban aflat Intr-o continua schimbare, ilustreaza in mod
divers si complex o pleiada intreaga de domenii, de la cel psihologic, social, politic,
administrativ, pana la cel estetic. Moda strazii constituie un element esential de
identificarea a conceptelor estetice dominate In cadrul societatii la un moment dat, analiza
ei contribuie la identificarea imaginii umane. Desi, dificil de enumerat, in cadrul acestui
capitol s-a incercat o prezentare a trasaturilor particulare de vestimentatie prin care se
diferentiazd marile orase. Pornind de la ideea ca marile metropole provoaca prin insasi
ambientul lor la un avangardism vestimentar, mai evident decat in orasele mai mici, aceste
locuri reusind prin atmosfera lor sa imprime un imbold care anima si starneste stiluri, in
demersul nostru s-a urmarit o demonstrare a rolului exercitat de acestea, in orientarea
generala catre un gen de manifest vestimentar.

Subculturile, reprezinta subdiviziuni ale culturii nationale, si se caracterizeaza
printr-o combinatie de factori specifici unui grup social, o tendintd de manifestare
subiacenta a unei culturi elementare, dar si o cultura a grupurilor si subgrupurilor sociale

dintr-o comunitate etnica. Permanente sau efemere, determinate de un context istoric sau



social, prin intermediul acestor subculturi, poate fi identificata constiinta tinerei generatii,
acest gen de organizare, fiind mai mult specifica lor. Constientizand influenta exercitata de
acestea asupra configurarii aspectului vestimentar general, in finalul capitolului III, s-a
propus o analiza detaliata a celor mai evidente manifestari de acest gen, si a prefigurarii lor

in plan social.

Capitolul IV.
VESTIMENTATIE SI COMUNICARE

Cel de-al patrulea capitol include o incursiune in strategiile comunicarii prin
intermediul vestimentatiei, dar si o punctare selectiva a modalitatilor de manipulare
persuasiva a imaginilor in raport cu manifestul de consum, o demonstratie a importantei
mesajului, dar si al dispozitiei individului catre dialog. Vestimentatia este analizata din
prisma facilitarii comunicarii atat intre membrii unei colectivitati, societatii, dar si intre
membrii unei natiuni.

Ipostazele ,,aparitiei* vestimentatiei in mass-media este de asemenea consemnata,
intensitatea regasirii ei in cadrul mediilor de comunicare demonstreaza calitatea
informationala si simbolica a ei. Transformarea din idee in fapt a imaginii in publicitate,
presupune alegerea acelor elemente care sa convinga un public divers si numeros.
Mijloacele considerate de specialisti ca fiind mai eficiente, sunt cele care tintesc spre
consumator ca individualitate, si nu ca un individ oarecare aflat printre ceilalti. Obiecte de
referinta culturald si sociald, hainele dau sens contextului vizual-imaginar dorit a fi
exprimat prin imagine, confera astfel continutului sau un aspect particular, reflecta

atitudini, comportamente individuale si modele identitare.

Capitolul V.
VESTIMENTATIA INTRE CREATIE SI EXECUTIE

Vestimentatia, in cel de-al cincilea capitol intitulat Vestimentatia intre creatie
si executie, este analizata in primul rand In raport cu modul de constituire a ei, incepand cu
intentia enuntata in cadrul schitei de idee, pana la executie si implicit obiect. Traseul unui
obiect vestimentar incepand cu atelierul de creatie, productie, magazin si in final garderoba
unui purtator, reprezintd un proces dinamic, In permanenta schimbare. Pe parcursul
intregului proces de creatie si executie, designerului intreprinde multe actiuni care implica
atat desenarea fugara sau detaliata a unui model, cat si interventii pe parcursul executarii
prototipului, sau chiar realizarea totala a lui. Vestimentatia intra in sfera de activitate a

designerilor, dar acestia creeaza doar tendinte si nu mode, combina inedit materiale, culori,



etc. In industria de profil, rolul lor este acela de a anticipa noua expresie a corpului, si de a-
1 atribui obiectului, la fel ca si In alte domenii o valoare competitiva, factorul estetic
devenind relevant in plan economic.

In cadrul cercetarii noastre, premisele aparitiei designului vestimentar, relatia
existenta intre arta si Industrie in sistemul modei a constituit de asemenea subiect de
tratare. Dezvoltarea industriei imbracamintei s-a legat de evolutia fortelor si mijloacelor de
productie, ce a demarat odata cu inventarea filaturii mecanice din anul 1764, a primei
masini de cusut din 1846, si primei brevetari a ei de catre Singer, in 1851. Aspectul
contemporan al hainelor, divizarea si structurarea lor in elementele componente actuale, s-
a concretizat in urma unui parcurs lung de creatie si executie. Integrat in contextul artelor
vizuale contemporane, designul vestimentar a aparut dintr-o necesitate, in prezent acesta
raspunde nevoii de schimbare, exprima in idee imaginea directa si complexa a realitati In
care se intregesc elementele sociale, politice si culturale, in ansamblu transpune in fapt

aceea stare de spirit, pe care moda o induce.

Capitolul VI.
VESTIMENTATIA DIN ROMANIA

Vestimentatia din Roménia este prezentata in cel de-al saselea capitol al lucrarii.
Pe langa o scurta istorie a vestimentatiei din Romania, cu predilectie a celei contemporane,
acesta contine si o prezentare succintd a producdtorilor romani, a industriei de profil si
trasaturilor ei particulare. In istoria vestimentatiei din Romania este evident faptul ca, din
punct de vedere etnic si social, comportamentul oamenilor este strans legat de vesminte, iar
portul lor, de obisnuintele acestora. Pe de alta parte, vesmintele s-au impus si aici, ca o
dorinta de evidentiere a ierarhiei sociale, dar si a individualitdtii umane. De-a lungul
timpului, vestimentatia romanilor a suportat diverse influente culturale, cercetétorii

fenomenului precizand detaliat aceste caracteristici ale lor.

Capitolul VII.
CONTRIBUTII PERSONALE iN VESTIMENTATIE SI ARTA
DECORATIVA

Contributiile personale in vestimentatie si artele decorative, sunt enuntate in ultimul
capitol al prezentei lucrari. Intreaga analiza se finalizeaza cu prezentarea preocuparilor
teoretice, practice, si de creatie artistica personala, referitoare in mod direct la domeniu sau
tangential cu el. Temele abordate pana acum in creatia personala, ilustreaza constante

preocupari legate de domeniul vestimentatiei, activitatea de cercetare intreprinsa avand si



rolul deslusirii unor aspecte neelucidate, ale acestui gen de demers artistic. Posibilitati de
explorare a mijloacelor de limbaj plastic, modalitatile de concepere a unor obiecte
vestimentare, reprezinta o parte din actiunile efectuate pana acum in plan creativ. Aceste
preocupari s-au manifestat pe doua directii distincte, prima dintre ele a vizat identificarea
elementelor simbolice ale vesmantului si interpretarii acestora in sfera artei, iar cea de-a
doua s-a orientat catre fructificarea cunostintelor plastice in sfera productiei industriale de
vestimentatie.

In plan general, creatia artistica personala presupune o permanenta cautare de noi
solutii plastice, medii si materiale inedite de exprimare. In cadrul activitatilor artistice sunt
exploatate deopotriva aspectele bidimensionalului si tridimensionalului, precum si

utilizarea larga a mijloacelor tehnice specifice domeniului textil.

CONSIDERATII FINALE

Incheierea acestei incursiuni estetice in lumea vesmantului reprezinta o punctare a
principalelor elemente definitorii care ii configureaza postura de semn, in mediul social. In
cotidian, individului i se impune o anumita corespondenta sociala, care rezulta din
indeplinirea unor caracteristici deziderabile sau ideale. Frumusetea umana si perceptia ei
ca ideal reflecta in mod direct contextul social, atingerea ei presupune pe langa permanenta
reevaluare a reperelor estetice, si o corelare cu manifestarile sociale. Modul in care aratam
influenteaza impresiile celorlalti, vestimentatia aleasa stabileste un plan de comunicare,
infatisarea noastra prin intermediul ei este parte a unei metacomunicari si devine imagine.
Identitatea reala a imaginii umane este cu atat mai greu de deslusit, cu cat extensiunea sa in
sfera sociala este de amploare si presupune nu doar intelegerea codurilor culturale, cat si o
analiza a diferitelor aspecte ale naturii umane.

In demersul nostru, un element de noutate si originalitate il constituie abordarea
dintr-o perspectiva noud a domeniului, care se bazeaza pe reconstituirea imaginii umane
generale, pe analiza fenomenului Invesmantarii in mediul cultural contemporan, si
intelegerii lui in contextul noilor tendinte si orientari din arta, moda si industria de consum.
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