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Abstract: The brach of industrial desing redirects its high
standards to the uman side: social and ecological - for a
real and beneficial evolution. The contemporary design
focuses on ecology, inovation, the evolution of ideas of
responsibility towards society. Ecology has a tendecy to
get involved more and more in the field of industrial
design, its strategic points being the following:
experimenting the materials, sciences research, recycling
energy and knowledge for the future. The requirements,
the values and market economy, dictated by consumers
evolve together with the development of science and
technology. The content of the concept of quality for
industrial products evolves together with the latest
discoveries in science and technology which leads to the
experimentation and use of ecological materials. This ,,
colaboration’” contributes to the correct education of the
consumer’s preferences towards the industrial ecological
product.
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1. INTRODUCERE

Ideea de bazd 1n proiectarea ambalajelor ecologice
este reducerea impactului asupra mediului de-a
lungul intregului ciclu de viatd a acestora, prin
utilizarea materialelor biodegradabile. Intreprinderile
sunt in masurd sd adopte de o maniera pro-activa
cerintele care decurg nu numai din legislatie, dar si
cele din partea clientilor, a pietei etc. In plus, acele
companii care au o abordare strategica si pro-activa
in ceea ce priveste eco-proiectarea vor deschide mai
usor usa spre inovare creativa. Atunci cand vorbim de
mediu si de deseurile periculoase, cea mai presantd
chestiune este poate incalzirea globald, dar mai sunt
multe alte aspecte, cum ar fi reducerea resurselor
materiale §i  cantitatea de apd consumata.
Responsabilitatea pentru mediu este strans legata de
creativitate si inovatie.

2. PROBLEMA ACTUALA

Ramura designului se identificd cu sistemul de

consum. Multe produse i branduri = se
individualizeazd prin nivele multi - senzoriale.
Creatia vestimentard, sportul sau cosmeticele

interactioneazd Intr-un mod ciudat, termene ca
Hoover sau Google, putand fi folosite atit ca verbe,
cat si ca pronume. Produsul iPod de exemplu,
reprezintd o combinatie de forma, functie, nume si —
cel mai important — obicei. Contributia initiald a
designerului este predominant vizuald. Acesta este un
lucru cat se poate de firesc. Insd designerii au jucat
mereu un rol important in campanile publicitare, in
care imaginile i cuvintele sunt persuasiv combinate.
De aici, se adauga si contributia verbala. Combinatia
de semne, functii si tehnologii stau deja sub semnul
designului ecologic, fiind o certitudine pentru viitor.
De o buna bucata de vreme, designerii au o misiune
continua. Asa cum stim deja, ei trebuie sd faca lumea
mai verde pentru ca civilizatia noastra sa
supravietuiascd. Dar aceasta presupune probleme
politice complexe, ce includ o imbunatatire a calitatii
vietii, o educatie adecvata, cercetari §i experimentari
continui. Ca sa fim corecti, eco-designul cauta sa
reziste combinatiei explozive — produse, servicii,
manufacturd. Societatea se preocupa de mai bine de
50 de ani de ecologie, dar lucrurile par sd meargd mai
rau, cel putin in anumite spatii socio-economice.
Daca ar fi sd ne raportdm la disparitia anumitor
specii, la emisiile de carbon in atmosferda, sau la
nivelul poludrii, designerii ar trebui sd se simta
neajutorati. Ar fi usor sa adoptam o pozitie vinovata,
si sd argumentdm ca sunt prea lenesi, lacomi, sau
inceti in a schimba schimbarea. Dar ei lucreaza intr-
un sistem larg si complex, in care fiecare veriga isi
are rolul sau bine stabilit.



3. NIVELUL INTERNATIONAL

Daca designerii doresc sd construiascd o societate
ecologicd, trebuie sd participe la schimbarile
economice §i politice. Atata vreme cit democratiile
actuale se manifestd Tn mare masurd de sus in jos,
prin manipulare, si pe baza de alegere, guvernarea
ecologicd, ar trebui sd se manifeste de jos in sus, fiind
imaginativa, si co-creativa.

La nivel international, se dezvoltd de curdnd o noud
profesie numita “metadesign”. Pentru a defini acest
termen si a intelege care ar putea fi legatura cu eco-
conceptia, putem folosi urmatoarea fraza: gdandind
Metadesignul este elaborat pe idei si concepte de care
s-a mai vorbit si se va mai vorbi. Daca noi credem ca
ceva este posibil, acel lucru va avea mai multe sanse
de reusita decat daca gandim ca el este imposibil de
realizat. In societatea rationald de astizi, multa lume
tinde sa confunde termenul de neconceput cu
termenul imposibil. Acest lucru poate fi usor de
remediat. Cand incercdm sd descriem imposibilul,
mai clar ar putea sd insemne mai imaginabil. Odata
ce imaginabilul prolifercazd el se va putea
materializa. Odatd materializat, el poate fi facut
atractiv, devenind apoi usor de aplicat. In mod firesc,
el va intra in constiinta maselor, devenind un mod de
viatd, elimindnd treptat vechile percepte. Acest
concept nou presupune reuniunea eforturilor mai
multor experti, folosind metodele familiare echipelor
de management. Dacé acestea sunt eficiente, calitatea
produsului ar trebui sa fie la cel mai inalt nivel.
Pentru o Intelegere cat mai buna a acestui concept,
Universitatea din Londra a elaborat un proiect - a
Designing for the 21" century Project, in care a
prezentat mai mult de 80 de instrumente de aplicare a
metadesignului.[3] Dar poate cel mai mare castig pe
care l-am putem avea de pe urma acestei metode, este
aplicarea unui potential proiect In mai multe sisteme.
In domeniul eco-designului aceasta ar putea insemna:
folosirea In mai micd masurd a substantelor chimice
inseamna reducerea cheltuielilor de logisticd; evitarea

substantelor  periculoase = Tnseamnd  reducerea
cheltuielilor de manipulare, produse mai mici
inseamna ambalaje mai mici, iar utilizarea
materialelor reciclate inseamna economii.

4. IDEEA DE BAZA

Ideea acestei lucrari vizeazd implementarea

principiilor ce stau la baza designului ecologic cu
ajutorul  instrumentelor = metadesignului si  a
principiilor acestuia. Dupad parerea mea, eco-
conceptia are mari sanse de dezvoltare la nivel
mondial, dublata fiind de acest nou curent. Paradoxal,
exemplele pe care le voi ilustra demonstreaza ca
aceasta fuziune deja s-a facut, ca i cum ar fi de la
sine Inteles cd aceasta este calea ce trebuie urmata.
Ceea ce se proiecteazd acum nu vizeaza doar

folosirea de materiale biodegradabile, sau raportul
dintre estetic §i functional. Acelasi obiect capata
functii diferite printr-o singura permutare, economia
de material crescand semnificativ. Ca urmare,
metadesignul poate oferi structuri fractionare ce
unificd sisteme mai largi. Metadesignul oferda modele
relationale de legi etice a caror elemente sunt
configurate ca structuri fractionare. Aceasta ITnseamna
ca pot fi re-scalate de la mic, (cetitean individual) la
mare (societate globald), fara a le compromite forma.
Aceasta are avantajul de a fi o configuratie ce poate fi
impartitd intre diferite domenii, teritorii, culturi, etc.

5. METODA DE CERCETARE

Multi designeri au un disconfort in ceea ce priveste
aspectele etice ale muncii lor, dar rolul lor de
specialisti 1i face prea slabi pentru a afecta pozitiv
schimbarile ce au loc la nivel mondial. Pentru multi
dintre ei, optiunile pozitive par si fie incd departe.
Altii par sé se afle pe o pozitie de ,,invinsi”. Pe de alta
parte, de exemplu, masinile mai verzi vor incuraja
mai multi oameni sd conducd. Se contureazd o
intrebare fireascd: cum rezolva designerii aceasta
problemd si cum putem noi schimba in bine mersul
lucrurilor?

Designerul Tim Edgeler ne propune o solutie pentru
reciclarea becurilor arse, cu ajutorul produsului sau
D:LIGHT. Functioneaza in acelasi timp ca o lampa,
dar ca si metodd de trimitere a becurile arse in
centrele de reciclare. S$i desigur, produsul este
confectionat din materiale ecologice, fard adaos de
alte substante chimice folosite la imbinari. Becurile
arse nu vor mai ajunge in cosul de gunoi ci in
produsul D:LIGHT. Acesta nu este doar un produs, ci
o infrastructurd ce este proiectatd in conjunctie cu
produsul. Designul final a fost creat prin utilizarea
tehnicilor precise ale proiectarii si folosirea de
materiale ecologice. Cu aceste elemente verzi se
respectd Tmbinarea intre practic si functional, estetica
fiind plind de subtilitate. Produsul propus de
designerul englez sintetizeaza trei functii: ambalaj de
becuri, abajur si modalitate de transport pentru
returnare a unui produs atunci cand durata de viatd a
acestuia a luat sfarsit. Acest concept se doreste a fi un
produs practic, multifunctional, ajutand in acelasi
timp, si educand consumatorii pentru a face curat in
urma lor.
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Fig. 1. Produsul D:LIGHT, [5].




Returnarea nu implica costuri suplimentare din partea
consumatorului. Chiar daca aceastd metoda poate
parea incomoda, ea se doreste a fi Tnainte de toate, o
etapa 1n educarea fiecaruia dintre noi. Constientizarea
ideii cd toti ar trebui sa participdm la o curdtenie
generald in lumea in care traim.

Rémanand in sfera corpurilor de iluminat, amintesc
un alt proiect al unei companii braziliene, Tati
Guimaraes. Ambalajul poate deveni un produs, atunci
cand inovatia, ecologia si creativitatea conlucreaza. O
cutie de ambalat sticle de vin, poate fi convertita Intr-
o lampa de birou, fard a mai avea nevoie de alte
componente. Ambalajul este confectionat din lemn
din padurile locale si carton reciclat. In interior se
afla o sticla de vin spaniol.
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Fig. 2. Cutie ambalaj pentru vinuri, [6].

Proiectat ca si cadou pentru o corporatie ecologica
din Spania, aceastd cutie de vinuri devenitd lampa,
este un exercitiu elegant in ambalajul ecologic.
Fundul cutiei contine mecanismul de functionare al
lampii, incluzdnd si un bec, iar instructiunile de
utilizare sunt imprimate pe suprafata de carton. Tot
ansamblul este usor de manevrat si depozitat.
Producatorii, mentioneaza cu umor sugestia de a
asambla lampa, nainte de a consuma vinul.
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Fig. 3. Transformarea unui ambalaj intr-un produs, [6].
Si pentru a face legdtura cu cercetdrile de pe plan

local, prezentdm un ultim exemplu ce se incadreaza
in aceasta directie.
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Fig. 4. Masa de lucru pentru studenti si designeri 1, [7].

Aceastd masa confectionata din carton, este usoara si
ergonomica, fiind destinata designerilor si studentilor,
atunci cand spatiul de lucru este insuficient, sau nu
existd destul mobilier in atelierele de proiectare.
Conceput de designerul Sruli Recht din bucati
distincte de carton, produsul presupune un plan
creativ si ergonomic de tdiere si imbinare. Masa este
complet biodegradabila si poate fi usor dezasamblata

si mutata.
Fig. 5. Masa de lucru pentru studenti si designeri 2, [
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6. REZULTATELE CERCETARII

Urmadrind cercetarile pe plan international, ce au ca
punct de reper raportul ce se creeaza intre cele doud
domenii — metadesignul si designul ecologic — am
incercat sa angrendm studentii specializarii design de
la Universitatea de Arte din Iasi in cercetari similare,
cu aplicabilitate practica. In acest sens, s-au realizat o
serie de proiecte, unele dintre ele, materializandu-se.

Andrei Avarvarei a proiectat un set de scaune
ecologice, Smart Seating System, de unicd folosinta
(in principiu) pentru concerte si festivaluri n aer
liber. Pot fi insd folosite §i de grupuri mici in
excursii, picnicuri, etc. Fiind din carton fara alte
elemente de imbinare (lipici, capse, etc.) sunt 100%
biodegradabile si pot fi realizate din carton ondulat
deja reciclat. Teoretic se pot recicla si refolosi la
infinit, fard consum suplimentar de celuloza. Nu se
risipeste mult material la tdiere si rezulta bucéati destul
de mici de reziduu. Ceea ce ramane, ar putea fi folosit
pentru niste ambalaje de mici dimensiuni.
Multifunctionalitatea consta in faptul ca armonica din
care este realizat elementul de sustinere vine la
dimensiune de banca (formatd din 4 scaune) care
poate fi taiaté/desfacuté apoi de utilizator, pentru a

sunt multiple.

Smart Seating System Smart Seating Syster J

Fig. 6. Andrei Avarvarei — Smart Seating System, [8].



7. CERCETARILE DE VIITOR

Proiectele de acest gen reprezintd doar un punct de
plecare in cercetarile ulterioare pe care le-am initiat
in cadrul specializarii design a universitatii din lasi.
Acestea ar trebui sa reprezinte o ancheta creativa dar
umane cat si a culturii. Astfel, ca el presupune
trecerea de la planificare (cum lucrurile trebuie sa fie)
la actiuni mai umaniste, de insamantare (cum
lucrurile ar putea fi). Scopul acestei focalizari pe
“seminte” este acela de a provoca si in acelasi timp
de a sprijini productia de forme mult mai durabile,
prin prisma eco-designului. Pentru foarte multa
lume, un obiect al carui gama cromaticd, stil,
urmareste tendintele estetice ale momentului, acela
este un obiect bun, cu un design bun. Lucrurile insa
nu stau nici pe departe asa. Obiectul, pentru a
beneficia de aprecierea de a fi un obiect de design,
trebuie sa tind cont de interactiunea acestuia cu
utilizatorul, cu cerintele si experientele acestuia si nu
in ultimul rand - sau poate ar trebui sa fie In primul
rand - relatia obiectului cu mediul Inconjurator. Grija
pentru mediu este o obligatie morald, o misiune fata
de viitor, astfel ca aceasta trebuie sd se manifeste inca
din faza de proiectare a oricdrui obiect. Pornind de la
ideea utilizarii materialelor ecologice, a tehnologiilor
cu un consum redus de energie sau a minimalizarii
utilizarii de materiale energofage, cu siguranta
sansele obtinerii calificativului de “Good Design”
sunt foarte mari. Este esential sd dezvoltim cultul
relatiei producatorului cu designerul incd din
perioada studiilor. Relatia trebuie s& devina din ce in
ce mai strinsd, colabordnd pentru gasirea de noi
solutii si materiale ecologice, punand din ce in ce mai
mult accentul pe materialele reciclabile, regenerabile
si regenerate. Aceastd cooperare duce de cele mai
multe ori la economii mari de energie, atit la
fabricarea produsului, cat si la procesul de ambalare
si transport.

8. CONCLUZII

Scopul eco-proiectarii este de a promova produse ce
sunt concepute si facute cu imaginea planetei in
subconstient. Reducerea semnificativa a consumului
de produse ce nu sunt prietenoase pamantului, ofera
consumatorilor o alegere alternativa de produse ce
sunt bune si nu dauneaza ecosistemelor. Tot ceea ce
intreprindem si folosim implicd un anumit fel de
comert. Misiunea noastra este de a promova
produsele cele mai bune pentru sandtatea pamantului.
Nu vom reusi niciodatd acest deziderat boicotand si
nepromovand produsele care sunt mult mai bune
decat produsele existente, sau trimitind mesaje
fabricantilor cd nu existd piata de desfacere pentru
produsele lor. Metadesignul social trebuie sa permita
un mod de existentd mai flexibil, unde procesele se
intrepatrund, afectdndu-se reciproc. Domeniul de

proiectare este foarte vast, de la strategiile urbane sau
a comunitdtilor, cu toate facilitatile necesare, privite
ca un sistem complex aflat 1intr-o continud
transformare, la piese de arhitecturd sau obiecte
izolate. In prezent, desi ideea de a folosi design de
gdndire ca $i mod de guvernare poate fi atragatoare,
actuala hegemonie de putere opereazd In principal
prin cuvinte si acorduri, mai degraba decat prin forme
sau imagini. Aceste aspecte sunt evidentiate prin
documente legale, sau prin intermediul sofisticat al
argumentelor, aplicate la nivel diplomatic. in acest
caz, oferirea unei solutii verbale, exprimarea unei
pareri, nu este altceva decat o alternativa facila.[2]
Din punct de vedere verbal este mai usor sa-ti
exprimi dezaprobarea sau sa argumentezi un proiect.
Propunerile - chiar daca acestea sunt simbolice, mai
degraba decat reale - trebuie dublate de un proiect
realizat profesional. Singurul In masurd sa
demonstreze viabilitatea unui concept, acesta trebuie
sa fie justificabil, etapele de lucru bine precizate — si
cel mai important — sa pota oricand fi pus in aplicare.
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