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Abstract. Eco-designul presupune o schimbare de atitudine si de modalitati de lucru in vederea obtinerii de 
rezultate stricte, analizate prin proceduri standardizate. In acest sens, modalitatile de constituire a mesajului 
destinat comunicarilor pe diverse etape ale acestui proces este recomandabil de a prelua procedurile de lucru din 
graphic design. Aceasta disciplina va dirija o ordonare a informatiei dar si va impune o maniera de identificare 
vizuala particulara a rezultatelor. Personalizarea vizuala a rezultatelor prin elemente estetice si semantice duce la 
o recunostere a domeniului in ansamblu si la o asimilare usoara si pozitiva de catre populatie, acest fapt grabind 
generalizarea conceptului si metodelor sale de abordare. Analizarea principalelor puncte de comunicare este in 
acest sens vitala in stabilirea elementelor ce vor constitui cei mai compatibili reprezentanti vizuale 
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1. Introducere 

 
Cred ca esential in stabilirea unui traseu de introducere a metodelor vizuale 

de comunicare este, in primul rand, stabilirea punctelor de comunicare in 
interactiune cu eco-designul. 

Pornind de la ceea ce descrie, ecologia ca termen stiintific este interactiunea 
dintre oganisme si mediul inconjurator. In acest sens, se poate determina un 
traseu vizual deja conturat ca reprezentare. Ecologia este definita ca o stiinta 
descriptiva si experimentala, cu metode de analiza proprii altor discipline. 
Din punct de vedere a studiului nostru, ecologia o definim ca un punct de 
plecare catre celelalte ramificatii care vor contura obiectul investigatiei noastre. 
Una dintre ramificatiile importante ce ne introduce in elemente estetice si 
semantice pregnante pentru identitatea vizuala pe care dorim sa o conturam este 
eco-arta. Aflata la confluenta dintre diverse manifestari artistice si idiologia 
generata de conceptul major al protejarii mediului, ea deja joaca un rol marcant 
intr-o definire vizuala a intregului  Arta militanta de constientizare a rolului 
hotarator al actiunilor omului asupra naturii, ea impune imagini cu putere de 
simbol in constiinta populatiei, elemente ce sunt o baza de pornire- in zona 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
semanticului, in constituirea suportului comunicational al mesajului din graphic-
design 
     Eco-designul actioneaza in sfera practica a produselor ale caror configurare se 
realizeaza din perspectiva interactiunii lor cu mediul. Proiectarea produselor este 
urmarita si operata, tinindu-se cont de intreaga evolutie a produsului de la nastere 
pana la moartea generatoare de efecte asupra mediului. Compatibilitatea 
produsului cu mediu este urmarita in etape. Certificarea succesului acestei 
proiectari este esentiala, atat in plan economic cat si semantic ceea ce genereaza 
aparitia unei identificari vizuale stricte si specifice. 
De aici distingem conturarea unei identitati atat a sitemului de proiectare 
reprezentat vizual in principalele sale etape, cat si necesitatea unei certificari a 
proprietatilor acestor produse ecologice purtatoare de simboluri vizuale de 
particularizare. 
 
 

2. Graphic design si eco-design 
 

 Daca este un domeniul ce foloseste elemente de expresie proprii artelor 
de ce nu facem conexiunea cu eco-arta, de ce nu putem comunica prin aceasta ? 
Diferenta consta in faptul, ca graphic-designul este o comunicare functionala si 
estetica cu tinta de a reprezenta un mesaj transmitator de date obiective, cu un 
continut clar si cu rezultate previzibile dupa consumarea ei. Eco-arta reprezinta 
creativ un concept fara puterea si actiunea de al comunica functional. Asta insa 
nu impiedica specialistii, de a folosi descoperirile acesteia, in reprezentari 
estetice si simbolice. Imaginile sunt cu preponderenta legate de mediu asa cum 
ni l-am dori, fara poluare, fara deseuri, fara fum –adica plin de verdele plantelor  
si albastru cerului senin. Pornind de la aceste reprezentari, accentuarea 
bionicului, elementul ce trebuie pastrat si reintrodus in obisnuintele noastre, a 
naturii neprelucrate, a structurilor pronuntate in textura, a verdelui nealterat, al 
vegetatiei nedirijate, capata o importanta simbolica, devenind purtatoare de 
semnificatie pentru prescurtarea “Eco”. Artele cauta sa creeze noi spatii si noi 
solutii in prelungirea naturii. O interpreteaza fara a a se implica decat estetic 

Graphic-designul isi propune a informa despre aceasta actiune, de a 
comunica etapele si strategiile de a reabilita si a mentine aceasta initiativa 
majora, de a creea reguli vizuale de urmarire a proceselor, de a marca simbolic 
prin reprezentari iconice sau simbolice rezultatele, de a creea o identitate 
abstracta ce o va mentine in atentie permanent. 

Actiunea de a comunica si nu de a interpreta este diferenta care separa 
domeniile artei de design ca si modalitatile si elementele folosite in scopul 
transmiterii mesajului. Instrumentele comunicarii sunt elemente vizuale, de text 
si de structura a suportului, organizate si orientate intr-un scop précis 

 
Ce face designerul pentru a realiza o comunicare vizuala ? 
Foloseste schema generala a comunicarii, care presupune un 

destinatar, un mesaj si un expeditor. Raportand la tipul nostru de 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

comunicare, clientul transmite mesaje despre sistemul de eco-design, faze 
de proiectare si caracteristicele produsului rezultat, certifica prin sistem 
vizual calitatile rezultate ale produsului proiectat, transmite identitatea 
specifica a domeniului si a conceptului in general. 
Poate ajuta la eficientizarea comunicarii printr-o ordonare vizuala a elementelor, 
indepartand o confuzie in asimilare, poate stimula intelegerea prin elemente 
vizuale de suport, poate folosi diagrame ilustrative sau imagini pentru intarirea 
mesajului textual, conectandu-se la nivelul emotional si de intelegere al 
destinatarului. In acest sens, se poate folosi de iconuri, simboluri si indexuri. 
Iconurile sunt reprezentari realiste ale obiectelor si lucrurilor intr-o maniera 
simplificata. De asemenea poate utiliza simboluri, reprezentari arbritare ale 
obiectelor si actiunilor pe care le investeste in comunicare, cu intelesuri si 
legaturi in zona culturala a intelegerii si indexurile, semne grafice de atentionare 
si acentuare. Ele usureaza actiunea de dirijare a atentiei asupra momentelor 
importante ale informatiei prezentate. 
Domeniu conex ale caror modalitati de exprimare sunt iconurile, simbolurile si 
indexurile este semiotica . Utilizarea semnelor ofera designerului posibilitatea de 
a concepe informatia in sensul legaturii sale cu mediul reflectat in comunicare, 
ancorarea in problematicile culturale, ale experientelor si devenirilor umane la 
care se refera zona lui de informatie. 
 
Unde este necesara interventia graphic designului ? 
Pe tot parcursul initiativelor lansate de eco-design actionand atat legat de 
strategia de implementare a acestuia cat si in afara ei in scopul popularizarii 
conceptului dar si in impunerea lui in societate ca factor benefic al devenirii 
umane. De aceea, graphic designul actioneaza prin mai multe tehnici de 
comunicare si reprezenatare. 
Este alaturi de instrumentele de evaluare prin usurarea si ordonarea informatiilor 
privind aspectele de mediu specifice ale stadiilor de viata, pe date, pentru fazele 
scurte ale ciclului de viata. Diferentiaza informatia si o regrupeaza logic intr-un 
sistem coerent  de comunicare. Accentueaza punctele esentiale asupra aspectelor 
ce vor fi evaluate,indica ce instrument se potriveste genului de evaluare si scopul 
folosirii acestuia 
Se constituie o imagine tabelara clara pentru evaluarea intregului ciclu de viata. 
Datele despre produs precum: producerea si furnizarea materialelor si 
componentelor, fabricarea produsului, distributia catre cumparatori, folosirea 
produsului, si sfarsitul ciclului de viata se analizeaza prin cuantificari ca  
materiale, consum de energie, emisii toxice 
Pentru reprezentari succinte si clare graphic designul aduce in atentie un 
instrument extrem de usor de citit si folosit, infografia. Pe langa un sistem 
tabelar usor de citit, metodele de expunere grafica a comunicarii pot cuprinde in 
aceasta arie: insiruirile cu acentuari pe paliere de comunicare, clasificarile, 
clasamentele, descrierile temporale, graficele de mai multe tipuri, tipurile de 
localizari temporale, spatiale. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Este de competenta graphic-designerului de a contribui la deciziile privind 
alegerea tipului de vizual compatibil comunicarii, de a face optiunile pentru 
reprezentarea estetica si compatibilitatea cu intregul de care apartine. 
Comunicarea trebuie sa fie unitar gandita . 
Designerul lucreaza in echipa cu specialistii care-i furnizeaza datele comunicarii. 
Infografia nu este o ilustrare a subiectului relatat, ci este o comunicare. In acest 
sens, tehnica de adunare a datelor de comunicat apartine echipei sus-amintite. 
Toate actiunile procesului de design decurg din intelegerea corecta a datelor de 
prelucrat. Constientizarea datelor cuprinse in mesaj determina eficientizarea 
comunicarii. 

Designerul care lucreaza in aceasta echipa de comunicare pentru eco-design 
trebuie sa stie specificul elementelor de reprezentare, terminologia domeniului, 
proceduri pentru achizitionarea, analiza si procesarea datelor, specificitatea 
atribuirii corecte a tipurilor de infografii, dupa tipul de date avut in prelucrare 
Aceste tipuri de comunicare nu deservesc numai zona de evaluare, ci ele intra si 
in zona de comunicare a rezultatelor, in zona de constientizare a factorilor 
implicati in implementarea si sustinerea procedeului de eco-design si in 
comunicarea rezultatelor dar si in racolarea de noi adepti ai sistemului 
In aceasta zona de reprezentare a domeniului foarte importante in sfera de 
actiune a graphic designului sunt si diversele simboluri de reprezentare prin care 
activitati militante, activitati de diseminare a rezultatelor analizelor si cercetarilor 
si activitati de informare sunt date publicitatii. Designul actioneaza in 
desemnarea celor mai importante mijloace de vizualizare, pentru a fi mult mai 
usor fi recunoscute din cadrul altor tipuri de activitati destinate altor domenii. In 
aceasta zona, desemnarea elementelor vizuale reprezentative, alegerea unei 
cromatici de recunoastere si de individualizare pot potenta puterea de transmitere 
a mesajului, oferind o tinuta particularizata de prezentare. 
Cel mai important element grafic de particularizare a calitatilor produselor 
ecologice specific domeniului este la momentul actual este eticheta ecologica. 
Aceasta este atribuita pentru a desemna beneficiile actiunilor ecologice. 
Grupurile tinta ale acestor lucrari grafice sunt in primul rand consumatorii, 
mediul de afaceri si zona de achizitie publica 
Cererea de atribuire a etichetelor este voluntara. Eticheta reprezinta garantia unei 
localizari a produsului in anumite evaluari ce reprezinta impactul produsului 
asupra mediului prin sistemul si rigorile impuse de eco-design cu privire la 
materialele folosite, tipul sistemului de productie pana la problematicile de 
distributie Pentru eco-etichete exista standarde privind tipurile si situatiile de 
atribuire. Acestea sunt: ISO 14020 Etichete şi declaraţii de mediu – Principii  
generale ; ISO 14021 Etichete şi declaraţii de mediu – Declaraţii de mediu pe 
proprie răspundere (etichetare de  tipul II); ISO 14024 Etichete şi declaraţii de 
mediu – Eticheta ecologică (etichetare de tipul I); ISO 14025  Etichete şi 
declaraţii de mediu – Declaraţii de conformitate cu ISO 14040 = evaluarea 
ciclului de viată al produselor (etichetare de tipul III) 

Cea mai cunoscuta eticheta in domeniu este „Floarea ecologica”, este 
eticheta ecologica europeana, un simbol cu dimensiune europeana Ea reprezinta 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
conformitatea produsului marcat cu criterii ecologice stricte si coeficenti de 
performanta presatabiliti. Eticheta este gestionata de Comitetul UE pentru 
eticheta ecologica 
  Conţinutul mesajului a fost bazat în proiectarea acestei etichete pe simboluri 
europene de recunoaştere. În acest fel, s-au cumulat elementele de identificare 
europeană şi elemente vizuale simbolice de desemnare a organismelor vii, 
obisnuită reprezentării vizuale a ecologie. Simbolistica aparţine bionicii cu o 
cromatică de tonuri reci, de verde şi albastru, culori proprii domeniului ecologic. 

                                                  
Fig. 2 – Etichetă ecologică cu valoare de recunoastere europeană pentru produse ce au fost 

evaluate după criterii ergonomice prestabilite după standarde  [1] 
 

  
Fig. 3  - Etichetă ecologică cu dimensiune naţională dedicată produselor electronice, „Blue 

Angel”[2] 
 

 
 

Fig. 4 – Branduri naţionale de etichete ecologice. (de la stânga la dreapta: Canada, Suedia, 
Austria, Japonia, USA, Spania, Ungaria,  Franţa) [3] 

 
 

 
Eticheta ecologică certifică faptul că aceste produse reduc impactul 

negative asupra mediului, un aspect ce a fost demonstrat de evaluări 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

stricte în comparaţie cu alte produse din aceeaşi categorie. Designul 
acestora, privit din punctul de vedere a graphic – designului, constă 
într-o strategie de proiectare similara conceperii unui logotip pentru o 
identitate. Încărcătura semantică rezonează cu simbolismul 
ecologic,fiind uneori asociată cu identitatea naţională reprezentată (a 
se vedea Canada-frunze de arţar), cu riguarea. normelor de vizualizare 
a unui astfel de simbol. 

Comunicarea simbolului trebuie să fie explicită, oferind informaţii 
despre: locul pe care îl ocupă în percepţie, scopul pentru care a fost 
creat, misiunea pentru care a fost creat şi încărcătura culturală pe care 
o reprezintă, audienţa spre care este direcţionat, tipul audienţei, 
competiţia cu alte simboluri similare, obiectivele pe care trebuie să le 
atingă. 

Forma trebuie să se identifice uşor, să fie atractivă, uşor de 
memorat, să fie construită pentru o perioadă lungă ca şi existenţă 
vizuală, să reprezinte o bază a identităţii generale, uşor de promovat, şi 
mai ales să fie pregnnante vizual. Imaginea etichetelor va urmări 
sistemul de identitate a vizualizărilor ecologice, făcînd parte din 
marele grup al comunicărilor de acest fel. 

 
 

3. Concluzii 
 
 

1. Graphic-designul are o acţiune complexă  în activitatea de eco-
informare deoarece are mai multe direcţii de abordare. Una dintre ele 
este de a sintetiza elementele esenţiale a particularităţilor vizuale din 
domeniu, ca rezultat a legăturii analizei dintre mai multe ramificaţii ale 
ecologiei, elemente ce desfinesc o imagine generală a domeniului. Sunt 
reprezentate elemente vizuale esenţiale, ce provin din reprezentări ale 
ecologiei, a eco-arte şi a eco-designului, şi oferă o o sinteză generală a 
reprezentărilor vizuale. Sinteza va determina afilierea la un concept 
general al interacţiunii dintre organisme în mediul înconjurător. 

2. O a doua etapă importantă este de a determina traiectoriile mesajului, 
specifice acţiunilor variate rezultate din activitatea de eco-design, 
politica de evaluare a produsului în întregul ciclu de viaţă, cu implicare 
în corecta vizualizare a bazelor de date în comunicarea lui.  

3. O implicare majoră a graphic-designului rezultă în particularizarea unei 
imaginii distincte domeniului, cu scopul de a vizualiza popularizarea 
rezultatelor şi pentru a crea o identitate vizuala utilizata ca sistem de 
asociere calitativa. Sunt luate în calcul :cerinţele consumatorilor asupra 
viitoarelor produse ce au fost concepute după un design ecologic, 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

elementele inovatoare, ideea că “ceea ce este ecologic va fi bine 
vândut”, standardizarea în ceea ce priveşte politica etichetelor, sau 
comunicarea internă şi externă a companiilor implicate în acest tip de 
activităţi. 
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