Programa analitica

Disciplina: Managementul artistic

Titular: Lector univ. drd. Cristian Neagoe

An de studiu Anul 1T

Sem.3 Sem. 4
Nr. ore/sapt. 1C+1S 1C+1S
Nr. ore/semestru 28 28
Nr. total ore/an 56
Nr. credite/semestru 5 | 5
Nr. total credite/an 10
Forma de evaluare C | E

Scopul cursului:

Cursul se adreseaza tuturor studentilor si are drept tinta urmatoarele obiective:
1. Pregatirea acestora cu notiunile si strategia necesara in vederea patrunderii pe piata
artistica. Cursul se adreseaza tuturor studentilor din invatamantul artistic.

2. Studierea elementelor care intra in alcatuirea unui proiect artistic.

De ce acest curs?

In contestul deschiderii Europei, absolventul invitimantului artistic este confruntat cu un mod
dinamic de adaptare, foarte complex, in efortul sau de a se integra in viata artistica si sociald a
comunitatii.

In contestul pastrarii identitatii lui spirituale, a apartenentei sale la un spatiu cultural, el se
racordeaza in acelasi timp la noile tendinte artistice, la noi forme de expresivitate artistica si la
noile metode ale educatiei artistice; in esentd acorda noi valente elementelor limbajului plastic.

Obiectivele cursului:

e Dezvoltarea abilitatilor psihice si intelectuale a studentului, cursantului prin intermediul
studierii metodologiei managementului artistic.

e Studiera elementelor de management artistic racordate la tendintele artei contemporane.

e Studierea cailor de patrundere a artistului contemporan pe piata artei.

Structurarea cursului-capitolele principale:

Pregétirea si elaborarea unui proiect artistic.
I.  Conceperea si definirea demersului artistic propriu.

II. Caile de patrundere a artistului contemporan pe piata artei internationale.
III. Impresariatul artistic: obiective, definirea termenului, metode de abordare.
a. Pregatirea artistului pentru integrarea pe piata artei.
IV. Comertul cu opera de arta
a. Artibutile artistului in vederea desfasurarii acestei activitati.
b. Rolul curatorului in promovarea artistului, in organizarea unei expozitii personale sau de
grup.
V. Metode de popularizare: reclama, publicitatea, internetul, alte metode de popularizare
a. Modalitati de colaborare, de penetrare in mass-media;
Functionarea, organizarea unei galerii care inprumuta lucrari de arta.



VI. “Open atelier”, deschiderea periodica a atelierului personal in vederea prezentarii
lucrarilor expuse beneficiarului de arta.

a. Reguli de protocol in comunicarea verbala, scrisa si telefonica cu beneficiarul de arta cu
cel interesati de fenomenul artistic;

b.  Criterii de evaluare a pretului de vanzare a produsului artistic.

Bibliografie:

= George Bernier - Arta si comertul, Editura Meridiane, Bucuresti, 1979

= XXX ’ Kunst is ondernemer, ondernemer is kunst” ( Arta inseamna a intreprinde, a
intreprinde este arta)-curs postuniversitar.

» Pierre Bourdieu - Regurile artei, Editura Univers, Bucuresti, 1998
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